COMUNICAZIONE E PROMOZIONE
(Durata totale del percorso 21)
Comunicare in un’impresa o in un ente pubblico significa trasmettere e promuovere l'immagine della propria istituzione e/o del proprio servizio/prodotto attraverso una serie di canali e di strumenti. Il percorso Comunicazione e Promozione intende sviluppare le capacità di comunicare in maniera efficace e fornisce una panoramica sulla gestione di un ufficio stampa e di un piano di comunicazione e marketing.
L’ultima parte del percorso prevede 4 specializzazioni, a scelta dell’utente: la promozione di imprese turistiche, la comunicazione ambientale, la comunicazione per enti no profit, la comunicazione per P.A.
Parlare in pubblico e usare il linguaggio del corpo

Scrivere con efficacia

Gestire l’ufficio stampa

Come realizzare una campagna marketing

Specializzazione:

Marketing e promozione turistica: settore incoming

La comunicazione ambientale (2 livelli)
Comunicare il volontariato

La comunicazione nei processi organizzativi

